


Bringen Sie lhr Marketing
auf die Uberholspur!

Bestimmt haben auch Sie schon einen I-Pod verlost oder eine Produktzugabe als
Promotion-Aktion fiir lhre Marke realisiert. Dann haben Sie ansatzweise auch schon
einmal Partner-Marketing ausprobiert.

Doch es geht noch viel mehr. Partner-Marketing lasst sich noch gezielter, ergebnis-
orientierter und ertragreicher einsetzen. Ob als Kooperation beim Produktlaunch, bei
der Distributionsausweitung oder ganz konsequent bei der Entwicklung eines
gemeinsamen Leistungsangebotes - Partner-Marketing ist vielfdltig und bietet
spannende Moglichkeiten, um Ihr Marketing zu beschleunigen:

1. Gang 3. Gang
Kommunikationsorientiert Produkt-/Innovationsorientiert
z.B. Sonderpreis flr Kaffeemaschine beim Kauf ~ z.B. ,Langnese” und ,Milka“ kreieren
einer ,Schwartau”-Konfitiire. gemeinsam ein neues Cremissimo-Eis.

2. Gang 4. Gang
Vertriebsorientiert Markenorientiert
z.B. Verkauf vom Blumenstraul3 mit einer z.B. Philips und Douwe Egberts ent-
Packung ,Mon Chéri” als Set bei Fleurop. wickeln gemeinsam die Marke ,Senseo”.

Ich will mehr wissen




Neue Markte erschlief8en:
Heisse Tasse in der Backerei.

Heisse Tasse ist ein Klassiker unter den Convenience Food Produkten.
Die Marke wird seit rund 30 Jahren erfolgreich im LEH verkauft und ist dort souveraner
Marktfihrer. Bei ihren Konsumenten steht sie jedoch in einem zunehmenden
Wettbewerb mit immer neuen Convenience- und Lieferservice-Angeboten.

Um Aktualitat und Prasenz zu schaffen, sollten fiir die Marke neue Absatzkanale und
Kunden erschlossen werden. Der Verkauf von Heisse Tasse in Backereien als
moderner Snack ,, To Go” erschien dabei unter anderem sehr viel versprechend zu
sein. Eine schnelle leckere Suppe und ein frisches Brotchen als kleine,
leichte Mahlzeit - einfach ideal! Eine maflgeschneiderte Partner-Strategie wurde
konzipiert. Verkaufspackungen und spezielle POS-Marketing-Tools wurden
entwickelt - alles abgestimmt auf die Wiinsche und Anforderungen der Backerei-
Partner, wie z.B. einfaches Handling, gemeinsame Kommunikation der Marken und

platzsparende Losung vor Ort.

Ergebnis: Heisse Tasse wird von den Backerei-Kunden als gutes und aktuelles Angebot
wahrgenommen und probiert. Wenn es um eine kleine, schnelle Mahlzeit geht, riickt
die Marke wieder starker in das ,relevant set” und kann vom ,Frische-lmage” der
Backerei erfolgreich profitieren.

Zum nachsten Beispiel @




Neue Produkte besser einfiihren:
Post-It in Fachblichern.

Die Firma 3M ist mit seinem Produkt Post-it Erfinder und Synonym fir kleine,
selbstklebende Notizzettel. Mittlerweile gibt es jedoch weltweit viele glinstigere
Nachahmer im Markt. Um weiter zu wachsen, hat 3M daher die Post-it-Register
Haftzettel erfunden: Kleine bunte Klebestreifen aus Kunststoff speziell zum Markieren
von Buchseiten. Die Produktneuheit sollte jedoch nicht nur kommuniziert
werden, sondern gleich bei ihrer Anwendung sicht- und erlebbar werden.

So entstand eine Kooperation mit dem Gabler Fachverlag. Eine kostenlose Probe
Post-it-Register wurde dabei in ausgewahlten Fachbiichern des Gabler-Verlags mit einer
Kurzanleitung beigelegt.

Ergebnis: Der Gabler Verlag konnte bei seinen Kunden mit einer kleinen praktischen
Zugabe gldanzen und die Post-it-Register wurden durch eine kleine, aber sehr zielgenaue

und wirksame Aktion erfolgreich im Markt eingefiihrt. Die Kaufer waren begeistert
und beide Partner profitierten erfolgreich von der gemeinsamen Partner-Marketing-
Aktivitat!

Noch einen Gang weiter @




Werden Sie mit uns
zum Marketingbeschleuniger!

Dies waren zwei Bespiele fur die ersten beiden Stufen. Wenn Sie noch einen Gang héher schalten
wollen, dann zeigen wir lhnen gerne mehr zur Beschleunigung lhres Marketings:

® Wir entwickeln neue Kooperationsideen und Partner-Konzepte fiir lhre Marke.

® wir identifizieren und akquirieren den idealen Marketing-Partner.

® Wir setzen die Partnerschaft um, sichern den Marketing-Erfolg und die gute Beziehung.

Interessiert? Dann lassen Sie uns zum Thema Partner-Marketing live sprechen
und wir zeigen Ihnen erste neue Méglichkeiten und Ideen fir lhre Marke!

Fir mehr Informationen und einen ersten personlichen Kontakt steht Ihnen
Axel Heinrichson gerne zur Verfligung.

Telefon: 040-30377 630

E-Mail: a.heinrichson@marktrausch.com

www.marktrausch.com




