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Immarktrausch

Aktuelle Projekte, Themen und Ideen zur Inspiration

Intelligente Kreation

Wenn kreativer Geist auf strategisches Denken trifft, kommt mehr
dabei heraus: Nachvollziehbare Ansatze, liberraschende Ideen und
verzahnte Losungen.

Dieses Mehr an Substanz ist der erfolgs-
entscheidende Unterschied bei der
Entwicklung von Marken, Kampag-

) nen oder Internetauftritten.
nachhaltig

nachvoll-

helfen inspirierende Ideen
e So helfen inspirierende Idee

und intelligente Umsetzungen
unseren Kunden, wirkungs-
voll und nachhaltig zu kom-
munizieren. Oder einfacher:
inspirlerend richtig ranzurauschen. Einige
Arbeitsbeispiele zum Thema
Intelligente Kreation finden Sie
auf den nachsten Seiten - noch
viel mehr in Kiirze auf

@ www.marktrausch.com

Intelligente Kreation ist flir uns...
nachvollziehbar « Uberzeugt durch Klarheit und Perspektive

inspirierend « Uberrascht einfach oder anders oder beides
wirkungsvoll ~ « Macht prasent und bringt Resultate
verzahnt » Vernetzt Ideen, Aktionen und Moglichkeiten
nachhaltig » Funktioniert Heute und Morgen

Speicher & Consorten

Tradition neu belebt

Vor mehr als 2 Jahren hat marktrausch in
der Hamburger Speicherstadt angedockt.
Inspiriert von deren Einzigartigkeit und
lebendiger Tradition haben wir eine neue,
eigene Marke entwickelt. Mehr dazu live
ab September oder unter

SPEICHER &
CONSORTEN

@ www.marktrausch.com

Ausgabe 2 - 2009

Beratun
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ESKA Implants

Die Natur als Vorbild fiir eine
internationale Kreativ-Kampagne.
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Produkte 00 O

Innovations-Workshop:
Neues schaffen mit System
Die Innovations-Workshops von
marktrausch und VISID sorgen fiir
maximale Inspiration und bringen
Sie zu ganz neuen Ideen fir lhre
Marken oder Ihr Unternehmen.
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Partner-Marketing

Neue Markte erschlief3en:

@ www.marktrausch.com
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»/ Heisse Tasse in der Backerei
Fasramn dhivg ”'_m ) Die Marke Heisse Tasse ist souveraner Marktfiihrer und ein echter Klassiker
S e — unter den Convenience Produkten, der seit rund 30 Jahren erfolgreich im LEH
e — verkauft wird. Bei den Konsumenten steht die Marke jedoch im stdndigen
e e Wettbewerb mit rasant zunehmenden Fertiggerichte- und Pizza-Lieferservice-
Partner-Marketing D Angeboten.
Anforderungen an Partner.
1 Um Aktualitat und Prasenz zu schaffen, sollten fiir die Marke neue Absatzkanale

€Q»

und Kunden erschlossen werden. 40.000 Backereien in Deutschland schienen eine
durchaus attraktive neue Marketing- und Vertriebsplattform mit spannendem
Absatzpotenzial fiir die Marke darzustellen.
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Kunden-Profil
Campbell’s Germany
GmbH

Campbell’s Germany ist die deut-
sche Tochterfirma des weltweit
bekannten Herstellers von tafel-
fertigen Suppen, Snackprodukten
und Fertiggerichten.

Mit 550 Mitarbeitern und einem
Umsatz von 200 Mio. Euro ist das
Libecker Unternehmen mit Mar-
ken wie Erasco, Heisse Tasse und
Lacroix Marktfuhrer fir Suppen
und Eintdpfe in Deutschland.

4

Plakate, DIN A4 & A3

marktrausch hat eine spezielle Part-
ner-Marketing-Strategie konzipiert.
Abgestimmt auf die Anforderungen
und Wiinsche der Partner, wurden
daraufhin individuelle Verkaufspa-
ckungen und POS-Marketing-Tools
entwickelt. Gemeinsam mit der
Campell’'s Germany GmbH wurden
dann erfolgreich erste Backerei-
Ketten fir die Idee akquiriert und
ein regionaler Test durchgeftihrt, fir
den die Konzeption, Umsetzung und
Steuerung ebenfalls aus dem Hause
marktrausch stammen.

Gutschein

fiir

Gutschein

Ansprechpartner

Boi Rahlert
Telefon 040-3 03 77 63-0
b.raehlert@marktrausch.com



meditalis

Gesundheitszentren-
Marke in den Startléchern

Was ist besser als ein Berater? Wenn Berater ihre Krafte biindeln,
um GrofRes auf die Beine zu stellen, wie im Falle des meditalis
Gesundheitszentrums.

marktrausch unterstiitzt und begleitet die actmedic GmbH, Projekt-
entwickler und zukunftiger Betreiber des meditalis Gesundheits-
zentrums in Reinbek bei Hamburg, bei der Positionierung und
Mieter-Akquisition mit professionellem Gesundheitsmarketing-
Know-how.

Gemeinsam wurde erarbeitet, wie in Zeiten boomender neuer
Versorgungsformen und wechselnder wirtschaftlicher Rahmenbe-
dingungen ein modernes Betreiberkonzept nachhaltig am Markt
platziert werden kann. Ein spezieller Marketing-Mix (Mini-Website,
Exposé, Flyer, Anzeige, PR-Artikel) wurde entwickelt, um einen
konstruktiven Dialog mit Arzten und Therapeuten als potenzielle
Mieter des meditalis aufzunehmen und damit die Akquisition fir
das zukunftsweisende Projekt zu unterstiitzten.

marktrausch begleitet diese erste Marketing- und Konzeptions-
phase. Der Baustart fiir das neue meditalis Gesundheitszentrum
ist fir Anfang 2010 geplant.

Kreiskrankenhauser und Kreissenioreneinrichtungen
Rendsburg-Eckernforde gGmbH

Zukunft im Visier

Wenn sich ca. 2.000 Mitarbeiter aus zwei Kreiskrankenhdusern,
drei Seniorenheimen sowie weiteren angeschlossenen Einrich-
tungen etwas fiir die Zukunft vornehmen, dann wird es spannend.

Wenn diese Ziele, Anspriiche und Positionsbestimmungen dann auch
noch auf eine DIN A4-Seite passen sollen und der Begriff Leitbild da-
riber steht, wird es anspruchsvoll. Unter der Moderation und Projekt-
planung von marktrausch haben alle Beteiligten Hochstleistungen
erbracht! In enger Zusammenarbeit mit der Geschéftsfiihrung
wurden alle kritischen Punkte eines derartig grof3en Prozesses locker
umschifft — keine Endlosrunden, keine unniitzen Diskussionen, kein
Gegeneinander. Das Ergebnis ist nicht nur inhaltlich stark, sondern
sieht dank der marktrausch-Designer und des kritischen Auges der
Geschéftsfiihrung der gGmbH auch noch gut aus!

Wir wiinschen allen Mitarbeitern der Kreiskrankenhauser und Kreis-
senioreneinrichtungen Rendsburg-Eckernforde viel Erfolg und stets
gute Orientierung.

Beratung

3

@ www.meditalis.de

fa
meditalis.
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Gesundheit Tir an Tiir

Kemman S mat Dhres Brass ins mestalis Ressbei und
Droftiesen Sie von den viewaligen Synergen.

o Ansprechpartner

Isabel Krause
Telefon 0431-9 86 59-16
i.krause@marktrausch.com

@ www.kkh-rendsburg.de

Leitbild Ereiskrankeshduser wsd
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»Wir sorgen fiir Gesundheit
und Wohlbefinden in der Regi _—
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W
Men: Kompetenz und Initiative
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o Ansprechpartner

Gordon Grofke
Telefon 0431-9 86 59-0
g.groefke@marktrausch.com

www.marktrausch.com
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@ www.eska-implants.de ESKA Implants

Die Natur als Vorbild

flir einzigartige Kommunikation

Jeder Einsatz eines Implantats ist immer ein Eingriff in die Natur des Menschen.
ESKA Implants entwickelt Endoprothesen im Bereich der Orthopaédie fiir alle
Korperregionen, die sich fiir diesen besonderen Einsatz dem Vorbild der Natur
bedienen. So werden Oberflachenstrukturen entwickelt, die sich optimal an die
menschlichen Knochen anpassen und daher gut anwachsen kénnen.

marktrausch visualisiert das
perfekte Zusammenspiel von
Naturgegebenem und Kiinst-
lichem mithilfe von Natur-
bildern, die durch grafische
Linien zu einem neuen Ganzen
vervollstandigt werden.

Bisher fand die Umsetzung in
einer internationalen Anzeigen-
kampagne in Fachmagazinen,
auf Messen und Kongressen
e sipraed i sowie in der neuen Image-

LA
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schaffen. So sind die einigartigen Ober- jecterien e e | o ey ]
e e Syseme ol st g Jessica Berg
Vorlagen entwickelt. Und das ist der (= -
. ) —— Telefon 0431-9 86 59-14
j.berg@marktrausch.com

Wenn Sie also gerne auf -~
ein Spektrum an beispielhaften
Lasungen zuriickgreifen und exzel- \
lente Details winschen, sind Sie bei T
uns gut aufgehoben. Denn wir integrie-
ren die guten ldeen der Natur in unsere

Produkte. Fiir Sie und lhre Patienten.
ESKA
ﬁ IMPLANTS

Wir legen Wert auf gute Ideen.  mit Sicharheit busser.

Perfect Adaption

A MR check | Tl v ka-implants de
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Anzeigenkampagne

We a2 ESKA bmplants usderstand. Thersiors, we offer individual solusion
el

» comentiess sshution, bk £ Metal® doped by

Image-Broschiire, 16 Seiten




Dupres-Kollmeyer
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@ www.dupres-kollmeyer.de

Dupeis-Kollmeyar _—

Stilvoller
Online-Einkauf

Die traditionelle Sektmanufaktur Duprés-Kollmeyer ist mit
einer neu gestalteten Internetseite online. Die hochste
Produktqualitdt ganz nach dem Leitsatz,toujour les meil-
leurs” ist jetzt auch im Internet sichtbar und erlebbar.

Neben interessanten Informationen zum Unternehmen wurde
ein professioneller Online-Shop entwickelt, der die edlen Pro-

dukte Ubersichtlich darstellt und so richtig Lust auf’s Einkaufen
macht: Die leicht und intuitiv bedienbare Navigation fihrt den
User ohne Umwege von der Produktauswahl, Giber den Waren-

SEKTKELLERE| & WEINHAUS

WARENKORB

korb hin zur Bestellung. Und dies zahlt sich aus: Joachim Plinke,
Inhaber von Duprés-Kollmeyer, ist hochzufrieden mit dem
Ergebnis:,Die Verkaufszahlen von Sekt, Champagner & Co Uber
den Online-Shop haben sich seit dem Relaunch mehr als ver-
dreifacht!” Das edle Design und die professionelle Umsetzung
sind hier sicher ein Teil des Geschéftserfolges.

Konzeption und Gestaltung des Online-Auftritts entwickelte

marktrausch, die Programmierung Gibernahm die Partner-
agentur wquadrat.

CONLINO - Die Natur der Farben

Gesunde Farbe fiir alle!

Die Firma conluto ist der Hersteller, wenn es um innovative Lehm-
baustoffe geht. marktrausch hat fiir diesen Pionier die Lehm- und
Putzfarben-Marke CONLINO entwickelt, die ab sofort das Thema
»~Gesundes Wohnen mit Lehm” einer breiten Zielgruppe naher
bringen soll.

Die Marke CONLINO schafft eine klare Positionierung der Lehm- und
Putzfarben von conluto auf dem noch kleinen Markt der Lehmbau-

stoffe. So gehdren u. a. Heimwerker und Bauherren zur Zielgruppe von

CONLINGO, die starker auf die neuartigen Naturbaustoffe aufmerksam
gemacht werden sollen. Aber auch fiir alle, die 6kologisch, nachhaltig
und gesund bauen mdéchten, riickt der schon tiber 4000 Jahre alte
Baustoff in den Fokus. CONLINO mit seinen neun Naturfarbtonen
ist das Einstiegsprodukt in eine breite Palette von Lehmbaustoffen.
Neben der Markenentwicklung tber-
nimmt marktrausch die Konzeption
und Umsetzung von Internet-
auftritt, Kommuni-
kationsunterlagen
sowie Marketing-
und Vertriebs-
aktionen.

N Ansprechpartner

2 Flaschen Perlmant &
Selection Traube

Summe 15,90 Euro

() ZUR KASSE

Boi Rahlert
Telefon 040-3 03 77 63-0
b.raehlert@marktrausch.com

@ www.conlino.de

corkon g VBT s
&1+ | B senrn te) O

CONI.INO

Die Natur der Farben

o Ansprechpartner

Cathrin Eggers
Telefon 0431-9 86 59-17
c.eggers@marktrausch.com

www.marktrausch.com
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(3) www.fertilitycenterkiel.de fertilitycenterkiel

s Praxis-Rundum-
=EE-B| yersorqung

Menschen orientieren sich an Marken, die ihnen vertraut sind. Professionelle

Praxis-Kommunikation sorgt fiir ein positives und gleiches Bild im Kopf der
Patienten. Das fertilitycenterkiel hat sich ein einheitliches Erscheinungsbild
geschaffen und hebt sich so ganz klar von der Konkurrenz ab.

Mit der Logo-Entwicklung hat marktrausch den Grundstein fiir das Corporate
Design gelegt. Innerhalb von drei Monaten wurde dann eine ,Basis” an Praxis-
Kommunikation entwickelt: Briefbogen, Visiten- und Terminkarten, Praxis-Flyer,
Behandlungspass, Praxis-Beschilderung, Internetauftritt und Poster in den Praxis-
raumen sorgen fiir eine gelungene Auflendarstellung und haben
einen hohen Wiedererkennungswert. Das Ergebnis ist eine klare
Identitat der Praxis bei ihren Patienten und in der Region.

g

t‘i fertilitycenterkiel

Ihr Kinderwunschzentrum im Norden.

Visitenkarte &
Terminkarte

i E—
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7 fortititycentorkiel

Flyer

‘
5 ynterkiel
| W3 fertiitycenterkiel

| thr Kinderwes
Saren .«m Otte

www fertilitycenter.de

Kinderwunschtherapie ‘

|
Eine Spur pershnlicher - suf universitirem Neveau

—— | Eine Spur persnlicher- . Ansprechpartner

Friederike Goullon-Pauliks
Telefon 0431-9 86 59-26

f.goullon-p@marktrausch.com

Patienten-Mappe

Cellagon - Jeden Tag in Bestform

Cellagon
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Erganzung

Ab sofort unterstitzt marktrausch die
Firma Berner dabei, den visuellen Auftritt
und das Geschéft fur die Marke Cellagon
gezielt weiter zu entwickeln.

[ Y R —— ey 160 ek Al Lebermramet-
[rm— e v sagihe Schonenplege By, dot w30 bl ST apOrem
= ) =
. o_Ansprechpartner
[P ——

Jessica Berg
Telefon 0431-9 86 59-14
j.berg@marktrausch.com
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Perlmant @ www.perlmant.de

Prickelnde Vielfalt und
perfekter Geschmack

Und das ganz ohne Alkohol. Die exklusive PerImant Selection wurde
erfolgreich im Markt eingefiihrt.

Nach dem erfolgreichen Launch unserer Marke Perlmant Goldener Apfel
im Herbst letzten Jahres haben wir nun gemeinsam mit der Sektkellerei
Duprés-Kollmeyer noch einmal nachgelegt und die Perlmant Selection

herausgebracht. ?
Die Selection wird aus edlen, handverlesenen Apfeln oder Trauben her- WW

gestellt. Der kalt gepresste und natirlich alkoholfreie Genuss wird per Hand
hergestellt und abgefillt. Erhaltlich ist sie nur in limitierter Auflage.

o Ansprechpartner

Zur Zielgruppe gehoren unter anderem Feinschmecker, Top-Gastronomen

und Gourmet-Caterer mit hdchsten Anspriichen an Qualitit und Geschmack. Boi Rahlert
Die Zeitschrift,,essen & trinken” hat bereits im Mérz bestétigt:,Er perlt herr- Telefon 040-303 77 63-0
lich, riecht fein nach Apfeln, schmeckt nur wenig siil und hat eine ange- b.raehlert@marktrausch.com

nehme Frische. Nein. Kein Champagner...Perlmant

Health Trend THINK TANK

Marketing zwischen
Gesundheit und Konsum

Die 3. interdisziplindre Experten-Tagung in Hamburg stand ganz im
Zeichen der rasanten Entwicklungen des Gesundheitsmarktes.

Marketing- und Trendspezialisten sowie Vertreter namhafter Unternehmen,
wie der intermedix Deutschland GmbH oder Produkt + Markt, analysier-
ten die Entwicklung und prasentierten die neuesten Vermarktungs- und
Kommunikationstrends in Hamburg. Aus den vorgestellten Trends wurden
von den Teilnehmern in Projektarbeit neue Ideen und Ansatze erarbeitet
und anschlieBend diskutiert.

Ein gelungenes Forum mit spannenden Ergebnissen, die u. a. auch Einzug Mehr Information zum aktuellen
in den neuen Health Trend Report erhalten, der ab Ende Juli auf 100 Seiten Trend Report und Voranmeldung
die neuesten Marketing-Trends aus dem Bereich Gesundheit prasentiert. zum ndchsten Think Tank:

@ www.healthtrend.de

Monatlich spannende Health Trends o_Ansprechpartner

exklusiv auf www.marktrausch.com lsabel Krause

Telefon 0431-9 86 59-16

Jeden Monat prasentieren wir Ihnen in Kooperation )
i.krause@marktrausch.com

mit der Fachzeitschrift Healthcare Marketing und
dem Micro-Trendforschungsinstitut TrendONE
kostenlos einige exklusive Trendbeispiele aus
Marketing, Kommunikation und Innovation im
Gesundheitsbereich.

www.marktrausch.com
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marktrausch und VISID

Innovations-Workshop

“u

Die richtige Mischung aus , Kopf- und Baucharbeit

Gute Ideen sind kein Zufallsprodukt. Sie entstehen am besten in einem
speziellen, gut geplanten und gemachten, kreativen Prozess. Um gezielt
auf neue Ideen und Ansétze fiir Produkte, Services oder Vermarktung zu
kommen, bietet marktrausch zusammen mit der Agentur VISID speziell
entwickelte Innovations-Workshops an.

Manchmal braucht es eben einen gezielten Anstol3 von au3en, um auf
wirklich Neues flr die eigene Marke oder das Unternehmen zu kommen.

Mit Hilfe von neuesten Trends und
Partner-Profil VISID Best Practice Cases, unserer Bran-
chenkenntnis und verschiedensten
\ Kreativtechniken erarbeiten wir in

ﬁ den Workshops viele gute Ideen - Ansprechpartner
7 Spaf und Interaktion inklusive. ¢
i\éﬁf Boi Réhlert
Vl S I D Fir die,,Fremd-Inspiration” steht Telefon 040-3 03 77 63-0

ein Pool Kreativer zur Verfligung, b.raehlert@marktrausch.com

die als Querdenker und Ideengeber
Die von Claudia Keimel fungieren. Ein Grafiker schafft mit
und Torge Steffens gefiihrte Live-Skizzen ein besseres Verstand-
Agentur ist spezialisiert auf nis der Ideen und beschleunigt die
Packaging Design und die Umsetzung in Produktkonzepte
Gestaltung von Markenauf- und Packungsgestaltungen. In der
tritten im Handel. Dazu bietet konzentrierten Form heif3t dies: in
VISID ein einzigartiges ge- einer Woche von der ersten Idee bis
schlossenes System der Mar- zum ersten testfahigen Konzept und
kengestaltung an, von der Produktdesign. @
Produktidee liber Namens-
und Formentwicklung bis hin Interessiert? Dann sprechen Sie uns m a r kt ra u S c H
zum Packaging Design. Die gerne an und wir entwickeln fir Sie Gesellschaft fiir Unternehmens-
junge Agentur aus Hamburg ein passendes Workshop-Konzept. und Marketingentwicklung mbH
arbeitet u. a. fiir Beiersdorf, o
Henkel, Tchibo und Carlsberg. Impressum
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marktrausch GmbH
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Seit dem 1. August begriiflen wir Lorenz Struck (23)

als neuen Auszubildenden im Bereich Marketing- Redaktion, Text und Layout:
Kommunikation. Er wird das Kommunikationsteam marktrausch GmbH

um Jessica Berg verstarken und mit seinen guten e e
betriebswirtschaftlichen Vorkenntnissen auch die S5 CONLINO

Marketingberatung tatkraftig unterstiitzen. Wir S.7 Healthcare Marketing, Ausgabe 08/09

sagen: herzlich willkommen im marktrausch-Team!
www.marktrausch.com






